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O Instituto do Coração (InCor) é um hospital público de alta complexidade,

especializado em CARDIOLOGIA, PNEUMOLOGIA E CIRURGIAS CARDÍACAS e TORÁCICAS.

Além de ser um polo de atendimento – desde a prevenção até o tratamento -,

o InCor também se destaca como um grande centro de pesquisa e ensino.

A Instituição faz parte do Hospital das Clínicas e do campo de ensino e de pesquisa

para a Faculdade de Medicina da USP. Para a manutenção de sua excelência, o

InCor conta com o suporte financeiro da Fundação Zerbini, entidade privada

sem fins lucrativos.

Sobre
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Cores
O azul e o vermelho presentes no logotipo do InCor
são a base para a construção de uma paleta de cores
que guie toda a comunicação da Instituição.

"Aproveitando a dualidade da coloração, juntamente
com seu equilíbrio, representamos os dois focos de atuação
da Instituição, com o azul (ar, respiração) para a Pneumologia,
e o vermelho (o sangue bombeado pelo órgão) para a Cardiologia."

Pneumologia Cardiologia

HEX #153170 HEX #da251c

RGB 21 49 112 RGB 218 37 28

CMYK 81 56 0 56 CMYK 0 83 87 15
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Negativo



Cores
secundárias

HEX #da251c

HEX #e6391f

HEX #153170

HEX #2a7de1

HEX #da251c RGB 237 238 242 CMYK 8 5 4 0

HEX #54c0e8 RGB 84 192 132 CMYK 62 2 4 0 

HEX #96d6ff RGB 150 214 255 CMYK 42 3 0 0 

RGB 42 125 225 CMYK 79 49 0 0 

RGB 237 238 242 CMYK 100  85 29 16

HEX #1e469b RGB 30 70 155 CMYK 95 75 5 0

RGB 237 238 242 CMYK 0 83 87 15

HEX #af1e1e RGB 175 30 30 CMYK 20 98 92 15

RGB 230 57 31 CMYK 0 88 91 0

HEX #f44d40 RGB 244 77 64 CMYK 0 80 71 0

HEX #ef7875 RGB 239 120 117 CMYK 0 65 45 0

Cardiologia

Pneumologia
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Para uma composição visual rica, é importante
contarmos com a presença de cores secundárias.

Selecionamos dois tons similares para cada cor
primária presente no logotipo, a fim de compor
a comunicação da Instituição.

Em ambos os casos, preferencialmente, escolhemos cores mais claras
que as originais, pois acreditamos que a leveza dos
tons secundários podem criar um balanço positivo
com as cores originais da logo.
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Tipografia
FF Unit Pro Light

FF Unit Pro Regular
FF Unit Pro Medium
FF Unit Pro Bold
FF Unit Pro Black
FF Unit Pro Ultra

A Unit Pro é uma família tipográfica moderna, com boa variação de

pesos e de fácil leitura tanto na comunicação on-line quanto na off-line,

podendo ser utilizada em títulos grandes e em textos corridos.



Pattern
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Pattern
PROPORÇÃO ÁUREA
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Para a ciência, a beleza pode ser justificada por números e linhas

harmônicas encontradas na própria natureza. 

A proporção ou razão áurea é uma constante real algébrica irracional.

Isso significa que nunca existirá algo que tenha, rigorosamente, o seu

valor. Ela é conhecida também como o “número de ouro” ou

“fórmula da beleza”.

Das principais obras de arte à própria natureza, a proporção áurea

conecta a razão científica ao que é belo e agradável aos olhos, tanto

pela harmonia quanto pelo equilíbrio que acompanha suas formas

desde séculos antes de Cristo.
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Pattern
Em uma análise isolada do padrão estético deste conceito, é possível

observar um padrão geométrico agradável e que nos remete

à ideia da ciência.

Como complemento, temos a curva da espiral, que traz a sensação

do orgânico e do humano em sinergia com os ângulos retos e geométricos

dos quadrantes.



Pattern
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Ao replicar este padrão, temos um símbolo
proprietário que exprime em suas linhas:

Ciência: a matemática e o conhecimento exato
da proporção. Aplicação com formas geométricas.

Humanismo: simbolizado pela ciência e
razão por meio da proporção áurea.

Como se encontram e se completam, as linhas
também trazem referência ao humanismo
como um gesto de acolhimento e altruísmo,
pilares conectados com o propósito do InCor.
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Pattern
Aplicação como plano de fundo



Composição
A geometria do pattern inspira o layout da comunicação
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Para garantir uniformidade nos materiais do InCor, sugerimos o uso padronizado

de algumas imagens. Isso nos ajudará a passar a mensagem com clareza, mesmo

quando não houver textos complementares nos materiais.

A seguir, destacamos alguns pontos de atenção na escolha de fotos que ilustram

o público, os médicos, o ensino e a pesquisa do Instituto.

Imagens
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Assistencial
Pontos de atenção:

• Nossos colaboradores não podem usar nenhum
tipo de acessório como: brincos, anéis, pulseiras etc.

• Explorar a diversidade na escolha das imagens.

• Nas imagens, tanto o profissional como o paciente
devem sempre fazer o uso de máscaras.

• O profissional não pode estar com o estetoscópio
“pendurado” no pescoço.

• O jaleco precisa sempre ser de cor branca, com a logo do Incor
no lado esquerdo e em uma das mangas.

• Se o médico ou paciente estão sozinhos em um local
que não há atendimento ao público, o uso de máscara
não é obrigatório.

• Sempre que possível, escolher imagens que retratem
inovação e tecnologia.

• Não usar fotos de pessoas com cabeças cortadas.



Ensino
Pontos de atenção:

• Residentes e alunos não podem usar nenhum tipo de
acessório como: brincos, anéis, pulseiras etc.

• Explorar a diversidade na escolha das imagens.
Usar imagens que retratem o uso de máscaras em locais
onde há atendimento ao público.

• O profissional não pode estar com o estetoscópio
“pendurado” no pescoço.

• O jaleco precisa ser de cor branca, com a logo do InCor no
lado esquerdo e em uma das mangas.

• Se o médico ou paciente estão sozinhos em um local
onde não acontece atendimento ao público, o uso de
máscara não é obrigatório.

• Utilizar imagens que reforcem o aspecto de inovação.

• Não usar fotos de pessoas com cabeças cortadas.
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Pesquisa

Pontos de atenção:

• O profissional não pode usar nenhum tipo de
acessório como: brincos, anéis, pulseiras etc.

• Explorar os closes em equipamentos, evitando
mostrar as marcas destes.

• Nas imagens, o profissional deve usar máscara sempre.

• O jaleco precisa ser de cor branca, com a logo do InCor
no lado esquerdo e em uma das mangas.

• Utilizar imagens que reforcem o aspecto
de inovação.

• Não usar fotos de pessoas com cabeças cortadas.



Tom de voz
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O InCor deve se expressar, por meio de seus canais de comunicação on-line,

com uma voz: CALMA, OBJETIVA, DIDÁTICA e SEGURA.

“Tenho o InCor como referência quando desejo informações e serviços

médicos. Sua estrutura, história, tecnologia e corpo clínico me proporcionam

tranquilidade ao enfrentar quaisquer enfermidades ou ao realizar exames

preventivos”.

“Com postura CALMA e acolhedora, acreditamos que a experiência de quem nos

procura deve ser baseada na confiança, principalmente na ciência e nas equipes

que trabalham de forma efetiva 24 horas por dia. De maneira OBJETIVA e

DIDÁTICA, falamos com o público com muita cordialidade, para que ele

encontre SEGURANÇA e tranquilidade ao estar conosco”.

O PÚBLICO AFIRMA

E O INCOR RESPONDE



Assinatura
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X X2X 2X

A tríade HC, InCor e Fundação Zerbini deve sempre
fazer parte da assinatura da comunicação do InCor,
seguindo esta ordem, da esquerda para a direita,
sempre na horizontal.

A utilização exclusiva do logo do InCor se dá em
uniformes, sinalizações ou situações específicas
apontadas pelo departamento de Marketing.

O tamanho dos logos deve ser sempre equivalente
e o espaçamento entre ambos deve sempre seguir a
proporção equivalente a metade da medida da margem
de segurança, assim como no exemplo ao lado.

Priorizar sempre a aplicação sobre fundo branco.

Assinatura
APLICAÇÃO DE LOGOS



Assinatura
APLICAÇÃO DAS CERTIFICAÇÕES
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As certificações são conquistas importantes do
InCor e devem, sempre que possível, estar
presentes na comunicação.

Manter o mesmo tamanho para todas, respeitando
o espaçamento entre os selos e sempre seguindo a
ordem sinalizada abaixo: da esquerda para a direita.

Acreditado ONA, Selo Amigo do Idoso, Newsweek
Cardiology 2021/2022/2023 e Newsweek Cardiac
Surgery 2022/2023.

*Os selos deverão ser atualizados conforme o ano.

* *
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Assinatura
APLICAÇÃO DE LOGOS E CERTIFICAÇÕES

E-mail Marketing
19 px

Cartaz A4
0,75 cm

A soma dos logos e certificações dentro da comunicação é a sugestão primária para a utilização da marca.

Sempre que possível, utilizar o formato abaixo no rodapé, mantendo de preferência a centralização do bloco em relação ao todo.

Seguindo tais recomendações de aplicação, o espaçamento deve seguir aproximadamente as seguintes medidas:



Uso incorreto de
logos e certificações
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Uso incorreto de logo

Jamais mudar a
ângulação do logo.

Não distorcer. Não alterar ou excluir
elementos da marca.

Não usar fio de contorno
na aplicação da marca.

Não mudar as
cores da marca.

Não aplicar em preto e branco
se o material for colorido

InCor

Ciencia e humanismo

Jamais inverter os
elementos da marca.



Uso incorreto de certificações

.25Não rotacionar. Não mudar as cores. Não usar em preto e brancoNão inverter os
elementos da marca.Não distocer.
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Comunicados
Distribuídos pelos corredores em formato de cartaz A4 e enviados

digitalmente como e-mail marketing, os comunicados fazem parte

dos principais canais de comunicação interna do InCor.
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Grid
Para que mantenha um padrão visual que identifique o

material sem prejudicar a leitura da mensagem, sugerimos

algumas diretrizes de fontes, espaçamento, elementos e

outros atributos.

Foi definida uma malha para orientar o design dos

comunicados de e-mail marketing, que deve ser utilizada

como base para a diagramação dos textos e localização

dos elementos, com o objetivo de padronizar o layout

das peças, independente da mensagem presente.



Tipografia

TÍTULO PRINCIPAL

18 pt 12 pt

TEXTO CORRIDO

21,6 pt 19 pt

TAMANHO

ESPAÇAMENTO

FF Unit Pro Black FF Unit Pro RegularTIPOGRAFIA

FF Unit Slab Pro Black FF Unit Slab Pro RegularTIPOGRAFIA OPCIONAL

Para priorizar uma boa leitura e criar um padrão entre os comunicados,

também foram definidos tamanhos e espaçamentos para cada tipo de

texto, considerando suas hierarquias de leitura.
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Comunicados
para departamentos

Departamentos com logotipo próprio.

Departamentos sem logotipo próprio.
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Cada departamento tem seu fluxo próprio de comunicados
e é importante que este material seja adaptado às orientações
deste documento.

Se o departamento não tiver um logotipo, serão definidos
um ícone e uma cor para cada departamento que
represente sua área de atuação.

A seguir, alguns comunicados que já foram produzidos dentro desse padrão.

Podemos dividir esta categoria em duas partes, sendo elas:
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Exemplos de departamentos com logotipo próprio



Exemplos de departamentos com logotipo próprio
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Exemplos de departamentos com logotipo próprio
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Exemplos de departamentos com logotipo próprio
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Exemplos de departamentos sem logotipo próprio
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Endomarketing



Padrão PowerPoint
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